





















































	หลักการตลาด

	โดย ดร. ฉัตยาพร เสมอใจ ดร. ฐิตินันท์ วารีวนิช

	จัดทำโดย บริษัท ซีเอ็ดยูเคชั่น จำกัด (มหาชน) 

	คำนำ

	สารบัญ

	บทที่ 1 ลักษณะและแนวคิดทั่วไปทางการตลาด

	วิวัฒนาการทางการตลาด 
	ความหมายของการตลาด
	ความสำคัญของการตลาด
	ความสัมพันธ์ระหว่างระบบตลาดและระบบเศรษฐกิจ

	แนวความคิดในการบริหารการตลาด

	กระบวนการในการบริหารการตลาด

	บุคลากรด้านการตลาด

	สรุป


	ประวัติผู้เขียน



