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ธุรกิจของตนเอง วิกฤตและภัยพิบัติเปนสิ่งที่เกินจากการคาดคะเนของผูประกอบการวาจะ

เกิดอะไรขึ้นบาง ถาผูประกอบการปรับตัวไมทันกับเหตุวิกฤตหรือภัยพิบัติที่เกิดขึ้น จะทําให

ประสิทธิภาพการบริหารจัดการและการดําเนินงานไมสามารถดําเนินไปตามปกติได 

1.1 ความหมายของวิกฤตการณ

วิกฤต (Crisis) ตามพจนานุกรมไทย ฉบับราชบัณฑิตยสถาน หมายถึง วิกฤต 

วิกฤตการณ ภาวะวิกฤต วิกฤตกาล ภาวะฉุกเฉิน ปญหาขั้นฉุกเฉิน

วิกฤตการณ (Crisis) หมายถึงเหตุการณที่สงผลกระทบตอความเชื�อมั่นในระยะ

ยาวขององคกรหรอืสินคา หรอือาจสงผลกระทบตอความสามารถในการดําเนนิการตามปกติ

ขององคกรหรือสินคานั้นๆ ซึ่งอาจเกิดจากธรรมชาติและฝมือมนุษย

ภาวะวกิฤต (Crisis) หมายถงึภาวะเชงิลบทีเ่กดิขึน้อยางไมคาดคดิ ซึง่จะสงผลเชงิ

ลบระยะยาว เชน ตึกถลม ไฟไหม หมอแปลงระเบิด ถังแกสระเบิด คนงานไดรับอันตราย

จากการทํางาน ผูบริหารลาออกทั้งคณะ สินคามีปญหา คนบริโภคสินคาของบริษัทแลว

ทองเสยี เครื�องบนิตก โปะลม เรอืลม โรคระบาด เปนตน เหตกุารณหรือภาวะวกิฤตดงักลาว

1
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ที่เกิดขึ้นนั้นเปนเหตุการณที่เราไมสามารถคาดการณลวงหนาวาจะเกิดข้ึนได และเมื�อเกิด

ขึ้นแลวมักจะสงผลเชิงลบในระยะยาว เชน ไมมีใครกลาขึ้นเครื�องบินหรือลงเรือ ไมมีใคร 

กลามารับประทานอาหาร ไมมีใครกลาเขามาเลนเครื�องเลนในสวนสนุก ไมมีใครอยากมา 

สมัครงาน ไมมีใครอยากเขาไปใกลโรงงาน ซึ่งสิ่งเหลานี้เรียกวา “ภาวะวิกฤต”

ภาวะวิกฤต (Crisis) หมายถึงสถานการณที่เขาสูภาวะที่จําเปนตองเขาจัดการ เพื�อ

หลีกเลี่ยงหรือแกไขความเสียหายที่เกิดขึ้น หรือวิกฤตทางดานความปลอดภัยสิ่งแวดลอม

หรือสุขภาพ ซึ่งเปนเหตุการณที่เกิดขึ้นอยางไมไดมีการวางแผนลวงหนา ที่กอใหเกิดภาวะ

คุกคามโดยไมวาจะเปนความจริงหรือทําใหรับรูวาเกิดความไมปลอดภัยในดานตางๆ มีผล

ตอภาพลักษณหรือความเสียหายตอสิ่งแวดลอม เศรษฐกิจ และภาพลักษณของประเทศ 

เหตุการณที่สามารถกอใหเกิดภาวะวิกฤตนั้นมีมากมาย เชน เรื�องความปลอดภัย สุขภาพ 

สิ่งแวดลอม การฟองรอง การทําผิดกฎหมาย ภาพลักษณของสินคาหรือองคกร กิจกรรม

ของกลุมอนุรักษตางๆ ปญหาเกี่ยวกับพนักงาน และปญหาอื�นๆ ที่มีความคิดเห็นที่แตกตาง

กัน และอาจถึงการเสียชีวิตที่เกิดมาจากเหตุวิกฤตนั้นดวย เปนตน

1.2 ความหมายของภัยพิบัติ

ภัยพิบัติ (Disaster) หมายถึงปรากฏการณที่ทําใหเกิดการหยุดชะงักอยางรุนแรง

ของการปฏิบัติหนาที่ของชุมชนหรือสังคม โดยกอใหเกิดความสูญเสียของมนุษย วัตถุ 

เศรษฐกิจ และสิ่งแวดลอมอยางกวางขวาง ซึ่งเกินกวาความสามารถของชุมชนหรือสังคม

ที่ไดรับผลกระทบดังกลาวจะรับมือไดโดยใชทรัพยากรที่มีอยู ภัยพิบัติแบงเปน 2 ประเภท

คือ ภัยพิบัติทางธรรมชาติ และภัยพิบัติที่มนุษยสรางขึ้น

ภัย (Hazard) หมายถึงอันตรายที่เกิดจากธรรมชาติหรือจากการกระทําของมนุษย 

ซึ่งนํามาซึ่งความสูญเสียหรือความเสียหาย โดยภัยแบงไดเปน 2 ประเภท ไดแก 

1. ภยัธรรมชาติ เชน นํา้ทวม วาตภัย ดนิถลม ภยัแลง ไฟปา และแผนดนิไหว เปนตน

2. ภัยที่เกิดจากการกระทําของมนุษย เชน ภัยจากการใชรถใชถนน อัคคีภัยจากสาร

เคมี ภัยสารพิษจากโรงงาน ภัยจากระเบิด และภัยจากการกอการราย เปนตน

ภัยพิบัติธรรมชาติ (Natural Disasters) หมายถึง เหตุการณที่อาจเกิดจาก

ธรรมชาติ หรือเกิดจากการกระทําของมนุษยที่อาจเกิดขึ้นปจจุบันทันดวนหรือคอยๆ เกิด มี

ผลตอชุมชนหรือประเทศชาติ ภัยพิบัติอาจเปนไดทั้งเหตุการณที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติ เชน 

อุทกภัย หรือเปนเหตุการณที่มนุษยกระทําขึ้น เชน การแพรกระจายของสารเคมี เปนตน
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รูปที่ 1.1 ภัยพิบัติจากธรรมชาติ

1.3 แนวทางการจัดการวิกฤตการณในอุตสาหกรรมทองเที่ยว

วิกฤตการณ ในอุตสาหกรรมทองเที่ยว หมายถึงเหตุการณที่ไมคาดคิดซึ่งสง 

ผลตอความเชื�อมั่นของนักทองเที่ยวตอการเดินทางไปยังสถานท่ีทองเที่ยวตางๆ และยัง

เปนอุปสรรคตอการดําเนินงานตามปกติของผูประกอบการธุรกิจตางๆ ท่ีเกี่ยวของกับการ

ทองเที่ยวอีกดวย

ในยุคปจจุบันนี้มีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา และสื�อตางๆ ไดมีการเปดเผยจุดออน 

ขององคกรทองเท่ียวหรอืแหลงทองเทีย่วมากข้ึน ทาํใหผูบรโิภคมกีารตระหนกัเพิม่ข้ึน หลาย

ปทีผ่านมานัน้ภมูภิาคเอเชยีแปซฟิกไดมกีารแสดงใหเหน็อยางเดนชดัในภาวะวกิฤตทีเ่กดิขึน้

ในอตุสาหกรรมทองเทีย่วมากขึน้ แตบรษิทัหรอืธรุกจิทองเทีย่วท่ีตกอยูในภาวะวกิฤตกย็งัไม

สามารถควบคมุปจจยัตางๆ เหลานัน้ได การเตรยีมการทีเ่พยีงพอ การจดัการท่ีมปีระสทิธภิาพ 

การคิดวิเคราะห การฝกปฏิบัติ ขั้นตอนการทดสอบ และการจัดหาทรัพยากรภายนอกมา

เพิ่มเติมนั้น จะเปนการชวยใหองคกรและบริษัทสามารถจัดการกับภาวะวิกฤตที่เกิดขึ้นได

องคประกอบที่สําคัญและจําเปนในการจัดการวิกฤตการณอยางมีประสิทธิภาพคือ

 การเปนผูนํา

 การตอบสนองกับสิ่งฉุกเฉินอยางเพียงพอ

 การระบุผูประสบภัย

 ความสัมพันธกับสื�อ

 ความชวยเหลือของครอบครัว

 การเผยแพรขาวสาร

 การติดตอสื�อสารภายในและภายนอกองคกร
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การตอบสนองกับส่ิงฉุกเฉินที่มีประสิทธิภาพและการไดรับความชวยเหลือท่ีดีจากท่ี

ทาํงานและครอบครวัจะชวยลดความวติกกังวลจากทีห่ลายๆ คนไดประสบมาหลังจากท่ีเกดิ

เหตุวิกฤตนั้น นอกจากนั้นยังเปนการจัดการที่มีประสิทธิภาพในระยะยาว เปนวิธีการตอบ

สนองดวยการเห็นอกเห็นใจกัน การดูแลเอาใจใส และมีนํ้าใจใหแกกัน

สาเหตขุองการเกดิวกิฤตการณการทองเทีย่วสามารถโยงไปถงึในหลกัสาํคญัของการ

พัฒนาเศรษฐกิจ การเมือง สังคมและวัฒนธรรม และสิ่งแวดลอม ซึ่งเกิดผลกระทบตอ

อปุสงคและอปุทานของประเทศ เชน การชะลอตัวทางเศรษฐกจิและภาวะถดถอยเศรษฐกิจ 

อตัราแลกเปลีย่นเงินตราท่ีผนัผวน การสญูเสียความเชื�อมัน่ของตลาด ความไมปลอดภยัของ

ประเทศ อัตราหุนลดลงอยางกะทนัหนั การถอนตวัของกองทุนรวมทีล่งทนุสามารถทําใหเกดิ

วิกฤตการณทองเที่ยวได

รูปที่ 1.2 อัตราหุนลดลงเนื�องจาก Coronavirus หรือ Covid–19 ระบาดทั่วโลก

การตอบสนองที่ดีกับวิกฤตการณที่เกิดขึ้นนั้นก็มีผลมาจากการเตรียมการที่ดีดวย ใน

ขณะที่ยังมีองคประกอบอยางอื�นนอกเหนือจากองคประกอบที่สําคัญไดกลาวไวขางตนแลว 

องคประกอบน้ันอาจเกิดจากโครงสรางที่มีอยูแตกอนขององคกรและประสบการณที่ไดรับ

จากการบรกิารเมื�อเกดิเหตฉุกุเฉนิ เชน การบรกิารของตาํรวจ การบริการของสถานีดบัเพลงิ 

การบริการของรถพยาบาล เปนตน

ดงันัน้องคกรควรมกีารเตรียมความพรอมในการรับมอืเหตวุกิฤตหรอืเหตฉุกุเฉนิทีอ่าจ

จะเกิดขึ้นได โดยมีขั้นตอนพื้นฐานดังนี้

 การวางแผน องคกรควรมีการวางแผนรับมือกับเหตุวิกฤตหรือเหตุฉุกเฉินที่คาด

วาอาจจะเกิดขึ้นกับองคกรได 

 การรับมือ องคกรควรมีการเตรียมความพรอมในการรับมือกับเหตุการณที่จะเกิด

ขึน้ เชน การฝกอบรมบคุลากรใหมทีกัษะความชาํนาญ และมเีครื�องมอือปุกรณทีจ่าํเปนตอง

ใช ในเหตุวิกฤตที่อาจจะเกิดขึ้นได
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 การสื�อสาร องคกรควรมีการสื�อสารที่ดีทั้งภายในและภายนอกองคกร

นอกจากนั้นองคกรควรติดตอขอความรวมมือกับภาครัฐบาล ภูมิภาค และทองถิ่น 

เพื�อเขามามีสวนรวมในการเปนผูนําและสรางภาพลักษณ โดยการจัดทําดังนี้

 สรางความตระหนักในกลุมอุตสาหกรรมทองเที่ยว

 จัดฝกอบรมใหกับผูที่มีสวนไดสวนเสียทั้งหมด

 มีการติดตอสื�อสารกับประชาชนและผูบริโภค

รูปที่ 1.3 การรับมือของสถานพยาบาลเมื�อเกิดโรคระบาด

กญุแจทีน่าํไปสูความสําเรจ็ในการจดัการวกิฤตการณขององคกรในธรุกจิทองเท่ียวคอื 

การจัดการฝกอบรมใหกบัผูทีเ่กีย่วของในธรุกจิทองเทีย่วอยางเขมขน ซ่ึงแตละองคกรจะได

นําหลักสูตรที่ฝกอบรมนั้นมาปรับใช ใหเหมาะสมกับธุรกิจของตนเอง

จุดสําคัญของการจัดฝกอบรมคือ ผูเขารวมอบรมนั้นควรเปนผูประกอบการธุรกิจ 

ผูบริหาร หรือผูที่มีหนาที่เก่ียวของในการบริหารจัดการวิกฤตและสามารถตัดสินใจใน

เหตุการณที่เกิดขึ้นได ซึ่งจุดมุงหมายของหลักสูตรการอบรมนี้คือ ผูเขารวมอบรมทุกคนจะ

ตองไดรับความรูและมีทักษะใน 3 ขั้นตอนนี้ 

ขัน้ตอนที ่1: กอนเกดิวกิฤตการณ (Before of Crisis) คอืการเตรียมการสาํหรบั

เหตุการณวิกฤตท่ีคาดวาจะเกิดขึ้น เพื�อตองการลดผลกระทบที่เกิดจากวิกฤตการณนั้นกับ

สถานประกอบการใหมากที่สุด ซึ่งถือเปนการเตรียมการที่ดีที่สุด ประกอบดวย

 ระบุวิกฤตการณที่จะเกิดขึ้นจริง

 ทําไมการจัดการวิกฤตการณจึงเปนสิ่งจําเปน

 ประเมินประเด็นที่เปนไปไดของเหตุวิกฤต

 จัดกลุมผูรับผิดชอบเหตุวิกฤต
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 จัดระบบการติดตอสื�อสารเมื�อเกิดเหตุวิกฤต

 วางแผนการจัดการวิกฤตการณ

 เตรียมกลยุทธดานการสื�อสารทั้งภายในและภายนอกองคกร

ขั้นตอนที่ 2: ระหวางเกิดวิกฤตการณ (During of Crisis) คือการใหความ

สําคัญกับการลดขนาดวิกฤตการณใหเกิดผลกระทบนอยที่สุด ประกอบดวย

 กาํหนดบุคคลท่ีเปนผูแถลงขาว คือการกาํหนดบคุคลในองคกรใหชดัเจนวาใครจะ

เปนผู ใหขอมูลแกประชาชน นักทองเที่ยว นักขาว และสื�อตางๆ เปนตน

 เตรียมประเด็นหรือขอความท่ีจะแถลงขาว คือการนําเสนอสถานการณที่เกิดขึ้น

และการใหขอมูลที่ถูกตอง

 รับรองความปลอดภัย คือการใหความรู ความเขาใจ และมาตรการที่นํามาใช ใน

วิกฤตการณที่เกิดขึ้นนั้นตองสรางความปลอดภัยใหแกนักทองเที่ยวและพนักงานภายใน

องคกร 

 เทคนิคและแนวทางในการใหสัมภาษณ คือผูที่ใหสัมภาษณตองไมพูดใหองคกร

หรือธุรกิจของตนเองนั้นไปทางลบ และตองไมพูดใหไปในทางบวกเกินจากความเปนจริง

 เทคนิคในการรวบรวมขอมูลที่รวดเร็ว คือการรวบรวมขอมูลที่เกี่ยวของกับธุรกิจ

และนกัทองเทีย่วในชวงทีเ่กดิเหตวุกิฤตและทาํการตรวจสอบรายงานขาวสารใหรวดเรว็ทีส่ดุ

ขั้นตอนที่ 3: หลังเกิดวิกฤตการณ (After a Crisis) คือหลังจากที่เหตุวิกฤตนั้น 

ไดจบลงไปแลว เหตุการณที่เคยเกิดข้ึนนั้นจะอยูในความทรงจําของนักทองเท่ียวตอไป

อีกนาน เจาของธุรกิจหรือผูบริหารจําเปนตองฟนฟูความเชื�อมั่นของนักทองเท่ียวดวยการ 

สงเสริมการขายและการสื�อสารที่ดี โดยประกอบดวยดังนี้

 ควบคุมเรื�องราวหรือเหตุการณที่เกิดขึ้น

 ทําการสื�อสารเพื�อสรางภาพลักษณที่ดี โดยการนําเสนอขาวในเชิงบวก

 ทําการยืดหยุนการสงเสริมการตลาด โดยการนําเสนอขายสินคาทองเที่ยวหรือ

บรกิารในราคาพเิศษ และอาจรวมมอืกบัหนcวยงานทีเ่กีย่วของทีเ่ปนทัง้ภาครัฐและภาคเอกชน

ในการจัดการสงเสริมการตลาด

 สรางมาตรการดานการรักษาความปลอดภัยในอนาคต

 ทําการวางแผนและฟนฟูธุรกิจใหกลับไปสูสภาวะปกติโดยเร็ว

 ทําการศึกษาวิจัยอยางมีประสิทธิภาพ 
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สวนมากการตอบสนองที่ประสบความสําเร็จกับวิกฤตการณนั้นจะเปนการบริหาร

จัดการ และกิจกรรมที่ตอบสนองนั้นจะตองประกอบดวยการกระทําจากการดําเนินงานและ

การตดิตอสื�อสารท่ีดเีลิศ การตอบสนองตอการดาํเนินงานเปนสิง่จาํเปนอยางหน่ึงทีจ่ะทาํให

ธรุกจิอยูรอด ความสามารถในการสื�อสารเปนอกีส่ิงหนึง่ทีเ่ปนสิง่สาํคญัในการทําใหธรุกจิอยู

รอดจากเหตุวิกฤตที่เกิดขึ้น

1.4 แนวทางการจัดการภัยพิบัติในอุตสาหกรรมทองเที่ยว
การปองกันการเกิดภัยพิบัติทางธรรมชาติที่จะเกิดขึ้นน้ันเปนเรื�องยาก แตการวาง

ระบบบริหารจัดการที่ดีขององคกรจะทําใหลดความสูญเสียของธุรกิจไดมาก เจาของธุรกิจ

และผูบรหิารควรมลีกัษณะของการเตรยีมการภยัพบิตัเิปนกระบวนการอยางตอเนื�อง ตัง้แต

การเตรียมการกอนเกิดเหตุ การรับมือ การบรรเทาทุกข และการฟนฟูบูรณะหลังเหตุการณ 

โดยกระบวนการในการดาํเนนิดงักลาวน้ีเพื�อหลกีเล่ียงการสญูเสยีชวีติและทรพัยสนิทีจ่ะเกิด

ขึ้นจากภัยพิบัติ รวมทั้งเปนมาตรการที่ครอบคลุมการแกไขปญหาทั้งระยะสั้นและระยะยาว 

ซึ่งประกอบดวยแนวทางการจัดการภัยพิบัติ ดังนี้

1. การปองกัน (Prevention) คือการดําเนินการเพื�อหลีกเลี่ยงหรือขัดขวางมิให 

ภัยพิบัติและความสูญเสียเกิดข้ึนแกชีวิต ทรัพยสิน และชุมชน เชน การสรางเขื�อนเพื�อ

ปองกันนํ้าทวม การควบคุมไฟปา การออกกฎหมายหามใชที่ดินในพื้นท่ีเสี่ยงภัย และการ 

กําหนดมาตรฐานความปลอดภัยของสิ่งกอสราง เปนตน 

2. การบรรเทาผลกระทบ (Mitigation) คอืกจิกรรมท่ีมุงในการลดผลกระทบและ

ความรุนแรงของภัยพิบัติที่กอใหเกิดอันตรายและความสูญเสียแกชุมชนและประเทศชาติ 

เนื�องจากการปองกันและการบรรเทาผลกระทบมีความหมายใกลเคียงกัน ในหลายประเทศ 

จึงใชมาตรการทั้ง 2 ดานควบคูกัน ดังนั้นองคกรตางๆ ผูประกอบการธุรกิจทองเท่ียว 

ผูบรหิาร และสมาคมธรุกจิทองเทีย่วจงึตองมกีารประสานงานท่ีดแีละมมีาตรการท่ีสาํคญัใน

การบรรเทาผลกระทบจากภยัพิบตัทิีเ่กดิข้ึน ไดแก การกาํหนดมาตรฐานความปลอดภัยของ

กิจกรรมตางๆ การปรับปรุงระบบแจงเตือนภัย การวางแผนควบคุมการใชที่ดิน การปรับ

แผนการเกษตรเพื�อกระจายความเสี่ยง รวมถึงการสรางความตระหนักรูของสาธารณชน

ผานทางการศึกษาและผานการอบรม/สัมมนา 

3. การเตรียมพรอม (Preparedness) คือการเตรียมการลวงหนาเพื�อเพิ่มขีด

ความสามารถและความพรอมในการรบัมอืภยัพบิตัใิหกบัองคกรตางๆ รฐับาล ชุมชนทองถิน่ 




