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ตลาดเครื่องส าอาง 

 

สถานการณก์ารแข่งขนั 

 
ตลาดมีผู้ประกอบการรายใหม่เข้ามาสู่ตลาดอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะดารา

นักแสดงและเน็ตไอ-ดอลที่หันมาสร้างแบรนด์เครื่องส าอางกันอย่างตอ่เนื่อง รวมไปถึง
สินค้าน าเข้าจากจีนและเกาหลีใต้ในราคาถูก 

การเพิ่มขึ้นของกลุ่มผู้ประกอบการรายใหม่มีผลให้การแข่งขันมีความรุนแรง
เพิ่มขึ้น มีปริมาณเงินหมุนเวียนมหาศาล ท าให้แม้แต่สินค้าแบรนดเ์นมหรือโกลบอลแบ
รนด์ (Global Brand) ต่างให้ความสนใจวางจ าหน่ายคอลเลคช่ันเครื่องส าอางในราคาที่
ถูกลง เพื่อส่งสินค้าเข้าในกลุ่มนีม้ากข้ึน รวมถึงเริ่มออก Fighting brand ใหม่ๆ  ใน
ราคาที่จับต้องได้ เพื่อให้สามารถแข่งขันและสรา้งยอดจ าหน่ายได ้

นอกจากน้ี ท่ีผ่านมากระแสนิยมเทรนด์สินค้าจากเกาหลีได้รับความนิยมใน
กลุ่มวัยรุ่น ด้วยจุดขายราคาทีเ่ข้าถึงง่าย ท าให้เครื่องส าอางจากญี่ปุน่ซึ่งจับกลุ่มพรเีมียม
มีระดบัราคาจ าหน่ายทีสู่งกว่าไดร้บัผลกระทบ อย่างไรกต็าม กระแสดังกล่าวไดล้ดลง
อย่างเห็นได้ชัด หากเทียบกับเมื่อช่วงหลายปีที่ผ่านมาทีเ่ครื่องส าอางเกาหลีในเมืองไทย
ได้รับความนิยมจากผู้ใช้มาก  

ซึ่งสาเหตุที่กระแสความนิยมเครื่องส าอางของประเทศเกาหลีเริ่มลดลง ส่วน
หนึ่งมาจากผู้บริโภคมีความรู้ความเข้าใจมากข้ึนถึงการเลือกใช้สินค้า จึงเริ่มค านึงถึง
คุณภาพการดูแลผิวพรรณในระยะยาวมากขึ้น ประกอบกับเทรนด์ของไลฟ์สไตล์ที่
เปลี่ยนไปตามเวลาและแฟช่ัน รวมถึงก าลังซื้อในผู้บริโภคบางกลุม่ทีเ่พิ่มขึ้น บวกกับการ
เข้าสู่ตลาดของเครื่องส าอางแบรนด์เนมระดับโลกมากข้ึน จากปัจจัยเหล่านี้ท าให้กลุ่ม
เครื่องส าอางจากประเทศญี่ปุ่นและเคาน์เตอร์แบรนด์จากประเทศยโุรปมีความ
ได้เปรียบของจุดขายในดา้นคุณภาพมากกว่า 


