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ตลาดน้ าผลไมพ้ร้อมดืม่ 

 

สถานการณก์ารแข่งขนั 

 
-ปี 2566 : ตลาดน้้าผลไม้มีการเตบิโตต่อเนื่องเป็นปีท่ีสองติดต่อกัน ตามการ

ฟื้นตัวของกิจกรรมทางเศรษฐกิจภายในประเทศและภาคการท่องเทีย่ว โดยปัจจยั
อ้านาจซื้อผลักดันการเติบโตไม่เพยีงแต่ผู้บรโิภคชาวไทย แต่ยังมีนักท่องเที่ยวต่างชาติที่
เดินทางเข้ามาจ้านวนมาก หลังจากประเทศไทยเปิดประเทศอย่างเตม็ตัวหลังจากวิกฤติ
โควิด-19 ด้วย 
 ทิปโก้ไดร้ายงานพฤติกรรมผู้บริโภคชาวไทยในการดื่มน้า้ผลไม้พบว่า ส่วน
ใหญ่จะดืม่ช่วงเช้า และปรมิาณการบริโภคเฉลี่ยต่อคนต่อปีอยู่ที่อัตราตัวเลข 1 หลัก
เท่านั้น หรือเป็นกล่องขนาดเล็ก และบรโิภคเฉพาะช่วงทานอาหารเช้า หลังอาหารเย็น 
เทียบกับประเทศในยุโรปสูงกว่าไทย 4 เท่าตัว หรือแม้กระทั่งฟิลิปปินส์ที่ดื่มน้้าผลไม้
เป็นลิตร เหยือก และแกลลอน เปน็ต้น 
 ฝ่ายวิจัย ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮา้ส์ วิเคราะห์ว่า อัตราการเติบโตของกลุ่ม
น้้าผลไมผ้สมวิตามินซซีึ่งจัดอยู่ในกลุ่มอีโคโนมีรวมไปถึงกลุม่น้้าผลไม้อื่นๆ คาดว่าจะ
ขยายตัวมากกว่าอัตราการเติบโตของกลุ่มน้้าผลไม้แบบดั้งเดมิเนื่องจากผู้บรโิภคยังคง
เลือกบรโิภคเครื่องดื่มที่มีการเสรมิวิตามินและได้คุณค่าทางโภชนาการ ซึ่งจะส่งผลให้
มูลค่าการตลาดของน้้าผลไม้ในแตล่ะกลุม่เปลี่ยนไปในระยะถัดไป 

ทั้งยังพบว่าการแข่งขันมีความรุนแรงเพิ่มขึ้นในกลุ่มน้้าผลไม้พรเีมียมซึ่งได้การ
ตอบรับเป็นอย่างดจีากกลุม่ผู้บริโภคที่ใส่ใจสุขภาพและเลือกเครื่องดื่มที่ไมผ่สมน้้าตาล
มากขึ้น 
 ขณะที่มลูค่าการตลาดของน้้าผลไม้กลุ่มมีเดียมปรับลดลงกว่าช่วง 5 ปีก่อน
มาก สะท้อนได้ว่าผู้บริโภคลดการบริโภคเครื่องดืม่ที่มีส่วนผสมน้้าตาลลงอย่างมี 


