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สถานการณก์ารแข่งขนั 

 
 ปัจจัยที่ท าให้ตลาดมีอัตราการเติบโตสูงขึ้น โดยเฉพาะปจัจัยด้านกระแสรัก
สุขภาพยังคงเป็นตัวแปรส าคัญในการขับเคลื่อนตลาดเครื่องดื่มรสมอลต์  
 อย่างไรก็ดผีู้ประกอบการในตลาดต้องเผชิญกับอุปสรรคจากการปรบัขึ้นของ
ราคาวัตถุดิบ ท้ังนม น้ ามัน และมอลต์ ซึ่งน าเข้าจากต่างประเทศ ซึง่ได้ส่งผลกระทบต่อ
ต้นทุนการผลิตสินค้า รวมถึงการแข่งขันจากคู่แข่งขันทางอ้อมจากเครื่องดื่มเพื่อสุขภาพ
ประเภทต่างๆ และปัจจัยลบทางดา้นเศรษฐกิจท่ีส่งผลกระทบโดยตรงต่อก าลังซื้อของ
ผู้บริโภคทั้งด้านความถี่ในการซื้อและจ านวนการซื้อในแต่ละครั้ง 
 แม้ว่าเครื่องดืม่รสมอลต์เติบโตมาในเมืองไทยไม่ต่ ากว่า 30-40 ปีแล้ว  แต่
กลับมีแบรนด์ที่แข่งขันกันอยู่หลักๆเพียง 2 แบรนด์เท่านั้น คือ โอวลัตินในฐานะแบรนด์
ลดีเดอร์และผูเ้ข้ามาก่อน เดมิเคยเป็นผู้น าตลาดแบบที่เรียกว่าแทบจะผูกขาดตลาดจน
กลายเป็นช่ือท่ัวไป (Generic Name) ของสินค้าประเภทนี้ กับแบรนด์ไมโลในฐานะผู้
ท้าชิง 
 ทั้งไมโลและโอวันตินต่างมีความคล้ายคลึงกันในตัวผลติภณัฑ์มาก ไม่ว่าจะ
เป็นรูปลักษณ์ภายนอกและภายใน , รสชาติ , ระดับราคา , กลุ่มเป้าหมาย รวมทั้งกล
ยุทธ์ทางการตลาด ดังนั้นการสร้างภาพลักษณเ์พื่อให้สินค้ามีความแตกต่างและโดดเด่น
ขึ้นมาคือจุดมุ่งหมายของทั้งโอวัลตินและไมโล 
 โอวัลตินเป็นแบรนดผ์ลติภณัฑ์แตง่กลิ่นนมที่ท าจากมอลต์สกดั น้ าตาล 
และเวย์ มีจุดเด่นด้านรสชาตมิอลต์เข้มข้นกว่าคู่แข่งขันแบรนด์อื่นๆ จึงวางต าแหน่ง
ทางการตลาดให้เป็นแหล่งวิตามินและแร่ธาตุ เป็นเครื่องดื่มที่มีคณุคา่ทางโภชนาการ
ส าหรับทุกวัย 


