
MARKETING
TOOTHBRUSH

BOOKETING

WWW.MKTINFOONLINE.COM
LINE >> @MARKETINFO

PHOTO BY FREEPIK

2567
/2024

กลยุทธ ์การตลาด

แปรงสีฟัน ปี 2567 / 2024



 

สารบัญ 

 
 
 
        หน้า 

สถานการณ์การแข่งขนั (MARKET ANALYSIS)    2 

ตารางผู้ประกอบการรายส าคญั     3 

ลักษณะผลิตภัณฑ ์      3 

การวเิคราะห์ปัจจัยแห่งความส าเร็จ (KEY SUCCESS FACTOR : KSF)  4 

วิเคราะห์ SWOT 

 S – Strengths      5

 W – Weaknesses      6 

      O – Opportunities      6 

      T– Threats      6 

วิเคราะห์ปจัจัยภายนอก (PEST)      

P - POLITIC       7 

E - ECONOMIC       10 

S - SOCIAL       13 

T - TECHNOLOGY      16 

E - ENVIRONMENTAL      21 

L - LEGAL       23 

มูลค่าตลาด (MARKET SIZE)      24 

ส่วนประสมการตลาด (4 P’s) –คอลเกต ,ซิสเท็มม่า 

P – PRODUCT      24 

 P - PRICE       25 

P – PLACE       29 

P - PROMOTION      30 

แนวโน้ม        33 

 



 

 

ตลาดแปรงสีฟัน 

 

สถานการณก์ารแข่งขนั 

 
ผลิตภณัฑ์แปรงสีฟันจัดเป็นตลาดหนึ่งทีไ่ด้เคลื่อนตัวสู่ช่วงวงจรชีวิตในขั้น

เจริญเติบโตเต็มที่ เนื่องจากอัตราการใช้ต่อครัวเรือนนั้นเป็น 100% โดยผู้ประกอบการ
รายใหญ่ในตลาดต่างยึดครองส่วนแบ่งการตลาดไวไ้ด้อย่างเหนียวแน่น ส่วนการเข้าสู่
ตลาดของผู้ประกอบการรายใหม่ก็เกิดขึ้นไมม่ากนัก ปัจจัยดังกล่าว ท าให้ช่วงหลายปีที่
ผ่านมาตลาดแปรงสีฟันไม่มีการน ากลยุทธ์ทางการตลาดออกมาแข่งขันขัน ทว่าปล่อย
ให้กลไกตลาดเป็นตัวขับเคลื่อนตลาดเพียงด้านเดียว 
 อย่างไรก็ดภีายหลังเทรนด์การแปรงฟันและดูแลสุขภาพช่องปากของผู้บริโภค
ได้เปลี่ยนแปลงไป จนท าให้แปรงสีฟัน ไมไ่ด้เป็นเพียงสินค้า commodity อีกต่อไป 
เป็นผลมาจากการที่ผู้บริโภคคนไทยเริ่มมีความรู้ความเข้าใจในเรื่องการดูแลสุขภาพฟัน
และช่องปากมากข้ึน โดยเฉพาะกลุ่มคนท างานรุ่นใหม่ที่ใส่ใจสุขภาพและให้ความส าคัญ
ในเรื่องบุคลิกภาพและภาพลักษณต์ัวเอง และต้องการสินค้าท่ีหลากหลาย ท้ังในด้าน
ประสิทธิภาพ คุณภาพ นวัตกรรม และรูปลักษณ์การออกแบบ 

ผู้ประกอบการที่มีต าแหน่งเป็นผูต้ามในตลาดต่างเริ่มให้มาให้ความส าคัญกับ
การพัฒนาผลิตภณัฑ์เพื่อตอบโจทย์ความต้องการที่แตกต่างกัน เช่นแปรงสีฟันส าหรับ
คนจัดฟัน หรือแปรงสีฟันที่ช่วยให้ฟันขาวขึ้น เป็นต้น 
ประกอบกับการเข้าสูต่ลาดของแปรงสีฟันซิสเท็มม่าด้วยกลยุทธ์การสร้างความแตกต่าง
ด้านผลิตภณัฑ์ ท่ีท าการพัฒนาลักษณะของขนแปรงให้เรียวแหลม พร้อมกับสื่อสารกับ
กลุ่มเป้าหมายถึงประสิทธิภาพของการซอกซอนท าความสะอาดได้ดกีว่าขนแปรง
แบบเดิม ผ่านการสื่อสารทางการตลาดแบบครบวงจร ภายใตส้โลแกน "ซอก 


