
MARKETING
BISCUIT

BOOKETING

WWW.MKTINFOONLINE.COM
LINE >> @MARKETINFO

PHOTO BY FREEPIK

2567
/2024

กลยุทธ ์การตลาด

บิสกิต ปี 2567 / 2024



 

สารบัญ 

 
        หน้า 

สถานการณ์การแข่งขนั (MARKET ANALYSIS)    2 

ตารางผู้ประกอบการรายส าคญั     7 

ตารางอัตราการเปล่ียนแปลงตลาดบิสกิต ปี2567   9 

ลักษณะผลิตภัณฑ ์      9 

การวเิคราะห์ปัจจัยแห่งความส าเร็จ (KEY SUCCESS FACTOR : KSF)  10 

วิเคราะห์ SWOT 

 S – Strengths      11

 W – Weaknesses      11 

      O – Opportunities      11 

      T– Threats      12 

วิเคราะห์ปจัจัยภายนอก (PEST)      

P - POLITIC       13 

E - ECONOMIC       15 

S - SOCIAL       19 

T - TECHNOLOGY      20 

E - ENVIRONMENTAL      26 

L - LEGAL       28 

มูลค่าตลาด (MARKET SIZE)      33 

สัดส่วนตลาด       33 

แนวโน้ม        33 

วิเคราะห์ 5 FORCES MODEL 

-TREAT OF NEW ENTRANTS OR POTENTIAL COMPETITORS  35 

 -INTENSITY OF RIVALRY AMONG EXISTING COMPETITORS  36 

 -THREAT OF SUBSTITUTE PRODUCTS OR SERVICES   38 

 -THE BARGAINING POWER OF BUYERS    38 

 -BARGAINING POWER OF SUPPLIERS    38 



 

ตลาดบิสกิต 

 

สถานการณก์ารแข่งขนั 

 
-ปี 2567 ธุรกิจบิสกิตในไทยยังคงมีอัตราเติบโต และมีแนวโน้มการเติบโตที่

ดีกว่าในช่วงโควิดที่ผ่านมา 
ความเคลื่อนไหวของผู้ประกอบการ พบว่า ยูอาร์ซีวางนโยบายใช้งบทาง

การตลาดร่วม 500 ล้านบาท มากกว่าปีก่อนเล็กน้อย ส าหรับท าการตลาดตลอดปี ตอบ
รับต่อตลาดบสิกิตมสีถานการณ์ที่เติบโตขึ้น โดยในจ านวนนี้จะใช้งบการตลาด 200 
ล้านบาท จัด 2 แคมเปญใหญต่ั้งแต่ต้นปี ประกอบด้วย 

1. แคมเปญ ”ฟันโอ รวยเรียกพี่ คกุกี้ทองค า ลุ้นทองกว่า 3 ล้านบาท“  
2. แคมเปญ “ทิวลี่ แจกโชคจัดหนกั ทิวลี่ทวิน ฟินเป็นคู่“  
แคมเปญดังกล่าวเพื่อกระตุ้นตลาดในฐานะผู้น า พร้อมสร้างการรับรู้ให้

ผู้บริโภครับทราบว่าแบรนด์ฟันโอกลับมาขาย 6 ช้ินราคาเดิมแล้ว จากปีก่อนมุ่งลด
ปริมาณลงเหลือ 5 ช้ินแต่ราคาเดมิ และแบรนด์ทิวลีเ่องก็ได้กลบัมาขายราคาเดิมคือ 2 
บาท จากปีก่อนปรับราคาขึ้นเป็น 3 บาท  

โดยเลือกใช้ 2 พรีเซ็นเตอร์คนใหม ่คือ เบิ้ล-ปทุมราช และโจอี-้ภูวศิษฐ์ ที่จะ
ช่วยสร้างการรับรู้ในวงกว้างและเพิ่มฐานลูกค้าระดับล่างได้มากยิ่งขึน้ โดยเฉพาะลูกค้า
ต่างจังหวัด ภายใตภ้าพลักษณ์ของทั้งคู่ที่ตรงและสอดคล้องเข้ากับแบรนด์ฟันโอ และ
ทิวลี่ด้วยเช่นกัน 

ตั้งเป้าหมายวา่ทั้ง 2 แบรนด์จะมียอดขายเติบโต 10% หรือท ารายไดใ้ห้
บริษัทในสัดส่วน 60% และอีก 40% มาจาก 13 แบรนด์ที่เหลือ จากท้ังหมด 15 แบ
รนด์ที่ท าตลาดอยู่ในปัจจุบัน  
 


