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ตลาดคัพโยเกิร์ต 

 

สถานการณก์ารแข่งขนั 

 
-ปี 2567 : การแข่งขันในตลาดคัพโยเกิรต์พบว่ามีการเปลีย่นแปลงและ

พัฒนาอย่างต่อเนื่อง เนื่องจากความนิยมในการบริโภคผลิตภัณฑเ์พือ่สุขภาพเพิ่มมาก
ขึ้น ผู้บริโภคมีแนวโนม้ที่จะเลือกผลิตภณัฑ์ที่มีประโยชน์ต่อสุขภาพ เช่น โปรไบโอติกส์ , 
ไม่มีน้้าตาล, มีส่วนผสมจากธรรมชาติสูงขึ้นและสารอาหารทีด่ีต่อระบบทางเดินอาหาร 

ผู้ประกอบการหลายรายในตลาด ทั้งแบรนด์ใหญ่ที่มีชื่อเสยีงและแบรนด์เล็ก
ที่พยายามสร้างความแตกต่างในผลิตภณัฑ์ เช่น การใช้วัตถุดิบออรแ์กนิก หรือการ
พัฒนารสชาติใหม่ ๆ เพื่อตอบโจทย์ผู้บรโิภคทีม่คีวามสนใจในคณุภาพและแหล่งที่มา
ของวัตถุดิบมากขึ้น ท้าให้ผู้ผลิตตอ้งใส่ใจในกระบวนการผลิตและการน้าเสนอข้อมูลที่
โปร่งใสเกี่ยวกับผลติภณัฑ ์

ความเคลื่อนไหวของผู้ประกอบการ พบว่า ซีพี-เมจิ เน้นการสื่อสารแบรนด์เม
จิ บัลแกเรยี มีจุดแข็ง 3 ด้าน ที่ท้าให้ครองใจผู้บรโิภค ได้แก่ เนื้อสมัผัสของโยเกิรต์   
เนื้อแน่นเนียนนุ่ม และมีความคงตวัเป็นเอกลักษณ์ ซึ่งเกดิจากการผลิตแบบถ้วยต่อถ้วย 
เป็นการจ้าลองแบบการผลิตตามกรรมวิธีตา้รับของชาวบัลแกเรีย โดยไมไ่ด้ใสส่ารคงตัว
ใด ๆ ท้ังสิ้น คัดสรรวัตถดุิบและส่วนประกอบจากธรรมชาติในการผลติ โดยไมไ่ด้ใสส่าร
สังเคราะห์  ดังนั้นผลิตภณัฑ์ของ เมจิ บัลแกเรีย จึงเป็นโยเกิรต์ตามแบบฉบับต้ารับ
อย่างแท้จริง และยังมี จลุินทรีย์ดี LB81 ซึ่งเป็นจุลินทรีย์ดีสายพันธุ์แท้จากบัลแกเรยี
ประเทศต้นก้าเนิดโยเกริ์ต ท่ีเป็นหนึ่งในประเทศท่ีประชากรอายุยืนทีสุ่ดในโลก และ
จุลินทรียด์ี LB81 น้ีมีอยู่ในโยเกิร์ตเมจิ บัลแกเรียเท่านั้น  
 


