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คำนำ 

 

“การออกแบบบรรจุภัณฑ.” เป3นตำราเพ่ือเสริมสร=างความรู= ความเข=าใจ สำหรับนักศึกษา

และผู=สนใจต=องการศึกษาหลักการและวิธีปฏิบัติในการออกแบบ ลักษณะการบรรจุผลิตภัณฑ. 

ท้ังในอดีตและปQจจุบัน ศึกษาคุณคRาความงาม ศึกษาและปฏิบัติการสร=างสรรค.ผลงานการออกแบบ 

บรรจุภัณฑ. ให=สอดคล=องกับสภาวะท่ีเกิดข้ึนในปQจจุบัน ตลอดจนผู=สนใจด=านการออกแบบบรรจุภัณฑ. 

เพ่ือผลงานทางด=านการออกแบบท่ีมีประสิทธิภาพ แบบบรรจุภัณฑ.ทำหน=าท่ีสำคัญทางธุรกิจ

การตลาดและสRงเสริมการขาย ความสวยงามและความความปลอดภัย ส่ิงท่ีจะชRวยให=ผลิตภัณฑ.เป3น

ท่ีจดจำน้ัน ต=องเร่ิมจากภาพลักษณ.ภายนอกของบรรจุภัณฑ. เพราะเป3นส่ิงแรกท่ีผู=บริโภคมองเห็น

และตัดสินใจซ้ือ การออกแบบบรรจุภัณฑ.จึงเข=ามามีสRวนสำคัญเป3นอยRางมาก สามารถสRงเสริม

ผลิตภัณฑ.ให=โดดเดRน สะดุดตา สร=างมูลคRาและมีอัตลักษณ.เฉพาะให=กับตัวผลิตภัณฑ.มากข้ึน 

ธุรกิจยุคปQจจุบัน ความหลากหลายของสินค=าและบริการ มีการแขRงขันทางด=านการค=า 

ท่ีสูงข้ึน ความสำคัญในการออกแบบบรรจุภัณฑ.จึงเข=ามามีบทบาทถึงคุณภาพของสินค=า อยRางมีเหตุ 

มีผล ไมRวRาจะรูปแบบ รูปรRาง ลวดลาย สีสัน ภาพ หรือตัวอักษรท่ีออกแบบมา จะมีปQจจัยอัน

กRอให=เกิดการสร=างความแตกตRางและการสร=างความจดจำ จึงมีผลในการพิจารณาเลือกซ้ือผลิตภัณฑ.

สินค=าแตRละประเภท ทำให=ได=มาซ่ึงการตัดสินใจซ้ือของผู=บริโภค ตRอการเป3นท่ียอมรับและสRงผลตRอ

ความสำเร็จในยอดจำหนRายซ่ึงถือเป3นกลยุทธ.ทางการตลาดท่ีสำคัญ 
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บทที่ 1 

ความเข-าใจเกี่ยวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ: 

 

1. บทนำ 

ทักษะพื้นฐานของมนุษย2สามารถเรียนรู 9 ฝ<กฝน และพัฒนาได9 เปCนกระบวนการทำงาน 

ของสมอง ที่เปCนศูนย2กลางนำสัญญาณที่ได9รับรู9จากประสาทสัมผัสทั้งห9า มาประมวลผล วิเคราะห2  

ถอดความ ตีความ เพื่อพิจารณาในการตอบสนองและการตัดสินใจในบริบทของการทำงานตRอการ

สร9างสรรค2ผลงาน การออกแบบบรรจุภัณฑ2จึงเปCนทางเลือกที่นRาสนใจในการสRงเสริมผลิตภัณฑ2 ไมRวRา

จะเปCนธุรกิจขนาดกลางและขนาดเล็ก ตลอดจนกลุRมผลิตภัณฑ2ชุมชนให9มีความเข9มแข็งและสร9าง

ความแตกตRางของสินค9า อันเปCนยุทธศาสตร2ท่ีสอดคล9องกับนโยบายของรัฐบาลที ่ได9มองเห็น

ความสำคัญของการออกแบบบรรจุภัณฑ2 เพื่อยกระดับสินค9าและเพิ่มชRองทางการจัดจำหนRายให9มาก

ขึ้น อีกทั้งเพื่อเปCนแนวทางในการสRงเสริมพัฒนาผลิตภัณฑ2ตRาง ๆ ให9มีประสิทธิภาพ บรรจุภัณฑ2ยังทำ

หน9าท่ีสำคัญทางธุรกิจการตลาดและการขาย ความปลอดภัย การออกแบบบรรจุภัณฑ2 ประกอบด9วย 

โครงสร9างและกราฟ\กบนบรรจุภัณฑ2 โดยโครงสร9างเปCนการออกแบบทางด9านเทคนิคและทางกายภาพ

ของบรรจุภัณฑ2 เหมาะสมตRอการขนสRง การกระจายสินค9า กราฟ\กบนบรรจุภัณฑ2 เปCนการออกแบบ

รายละเอียดบนบรรจุภัณฑ2เพื่อสร9างแรงจูงใจในการซื้อและสื่อความหมายให9แกRผู9บริโภค พร9อมท้ัง

สามารถโน9มน9าวให9เกิดการส่ังซ้ือพร9อมรูปลักษณ2ด9วยภาพพจน2ท่ีสร9างความประทับใจตRอผู9บริโภค 

 

2. ประวัติและวิวัฒนาการของการออกแบบบรรจุภัณฑ= 

2.1 ประวัติความเปAนมา 

การบรรจุภัณฑ2หรือการบรรจุหีบหRอ เริ่มมีขึ้นเปCนครั้งแรกเมื่อใดยังไมRปรากฏหลักฐาน

แนRชัด แตRถ9าหากจะสันนิษฐานและสัญชาตญาณการเรียนรู 9ของมนุษย2 นับตั ้งแตRสมัยกRอน

ประวัติศาสตร2 เปCนต9นมา ในเรื ่องการคิดค9นและการแก9ป_ญหาเพื ่อความสะดวกสบายในการ

เคล่ือนย9ายวัตถุมวลสารแล9ว อาจกลRาวเปCนเหตุและผลแหRงวิวัฒนาการของการบรรจุภัณฑ2 เม่ือมนุษย2

มีความจำเปCนที่จะต9องบริโภคน้ำและอาหารเพื่อการดำรงชีพของตน มนุษย2จึงเริ่มมีการเรียนและ

คิดค9น เพื่อแก9ป_ญหาขึ้นด9วยการมองหาวัสดุที่มีอยูRรอบกาย มีลักษณะพื้นที่การรองรับได9สะดวก เปCน

อุปกรณ2ชRวยเคลื่อนย9ายอาหารหรือวัสดุที่ต9องการ เชRน ใบไม9 เปลือกไม9 เปลือกหอย กระบอกไม9 

กระเพาะสัตว2 หนังสัตว2 มาแก9ป_ญหา ด9วยการนำเอาวัตถุดิบจากธรรมชาติเข9ามาเปCนอุปกรณ2ชRวย

เคลื่อนย9ายวัตถุมวลสาร การกระทำดังกลRาวจึงนับวRาเปCนที่มาของการบรรจุ จากการที่มนุษย2ใน

สมัยกRอนรู9จักการประดิษฐ2คิดค9นภาชนะบรรจุ ด9วยการดัดแปลงคุณสมบัติทางกายภาพของวัสดุ

ธรรมชาติให9มีรูปรRางและหน9าที่ใช9สอยเพิ่มขึ้น จึงจัดวRาเปCนการออกแบบบรรจุภัณฑ2ขั้นพื้นฐานท่ี
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มนุษย2ในสมัยกRอนได9กระทำขึ้นตามสภาพการเรียนรู9และการค9นพบวัสดุในแตRละยุค ตามหลักฐาน

ทางประวัติศาสตร2  

มนุษย2เผRาพันธุ2แรกที่รู9จักการทำอาชีพเกษตรกรรมเปCนพวกแรกคือ มนุษย2โครมายอง  

(Cro-Magnon man) ซึ่งมีอายุในราว 10,000 – 20,000 ปp กRอนคริสตกาลมนุษย2พวกนี้ทำให9เกิด

ระบบการผลิตและแลกเปลี่ยนผลิตภัณฑ2ซึ่งกันและกันขึ้นมา ในระยะแรกก็อาจจะเริ่มขึ้นเฉพาะใน

หมูRชาติมิตรหรือกลุRมชนที่อยูRใกล9เคียง ตRอมาเมื่อการดำรงชีพเปลี่ยนแปลงไปประชากรมีจำนวน

เพิ่มขึ้นก็ทำให9ขนาดของมนุษย2เปลี่ยนสภาพเปCนหมูRบ9าน กลายเปCนเมือง และจากเมืองกลายเปCน

ประเทศที่ขยายอาณาเขตกว9างไกลออกไป รูปแบบการผลิตและการแลกเปลี่ยนธรรมดาจึงพัฒนาข้ึน

เปCนรอบการผลิต เพื่อการค9าและการบริการ การบรรจุสินค9าและพัฒนารูปแบบสิ่งหRอหุ9มผลิตภัณฑ2

จ ึงได9ร ับความสำคัญขึ ้นเปCนลำดับ มีการคิดค9นร ูปแบบบรรจุภัณฑ2ข ึ ้นตามกาลเวลา และ

ความก9าวหน9าทางวัตถุที่ค9นพบ จากหลักฐานที่ปรากฏพบวRาการทอผ9าและการผลิตเครื่องป_rนดินเผา

ถูกค9นพบและใช9เปCนบรรจุภัณฑ2มาเมื่อประมาณ 8,000 ปpกRอนคริสตกาล และหลังจากนั้นไมRนาน

ภาชนะเครื่องแก9วอยRางหยาบ ๆ ก็ถูกค9นพบ โลหะถูกค9นพบราวปลายยุคหินและการรู9จักสร9างหีบไม9 

ลังไม9ก็เร่ิมมีการใช9ยุคของกรีกและโรมัน เปCนต9นมา    

 

 
 

ภาพที่ 1 แสดงภาพมนุษย-โครมายอง (Cro – Magnon man)  

มีรูปรAางลักษณะคลGายกับมนุษย-ปIจจุบัน นิยมลAาสัตว-และนุAงหAมดGวยขนสัตว-  

ที่มา : https://sites.google.com/site/wiwathnakarmnusy/1-baeb-thdsxb-kxn-reiyn, 

http://jabillings.weebly.com/homo-sapiens-cro-magon.html 

 

ความเปCนมาของการบรรจุภัณฑ2น้ันมีมานานกวRาสองศตวรรษแล9ว โดยเร่ิมต9นจากการท่ี

ผู9ผลิตสินค9าต9องการตอบสนองความต9องการของผู9บริโภค ถึงแม9วRาการใช9งานของบรรจุภัณฑ2นั้นจะมี

ไว9เพียงเพื่อบรรจุและเก็บรักษา ผลิตภัณฑ2 ป_จจุบันได9มีการพัฒนาและเพิ่มความหลากหลายมากข้ึน

กวRาที่เคย มีความก9าวหน9าของเครือขRายการคมนาคมขนสRงในโลกป_จจุบันรวมไปถึงความซับซ9อน 

ของการค9าปลีกสมัยใหมR ทำให9การบรรจุภัณฑ2มีความสำคัญมากที่สุดในการเก็บรักษาและปtองกัน 

ไมRให9ผลิตภัณฑ2เกิดความเสียหายระหวRางการขนสRงจากโรงงานผลิตไปยังร9านค9าปลีกหรือผู9บริโภค 
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นอกจากนี้บรรจุภัณฑ2ยังถูกใช9ให9เปCนสื่อโฆษณาที่สามารถเคลื่อนที่ไปไหนตRอไหนได9 ปtองกันไมRให9

ผลิตภัณฑ2มีรอยขีดขRวน แสดงรายละเอียดการใช9งาน หรือแม9แตRเปCนสRวนหนึ่งของผลิตภัณฑ2เอง 

กำเนิดของการบรรจุภัณฑ2 จากวันนี้ย9อนกลับไปในอดีต ชRวงปลายศตวรรษท่ี 18 ในยุคของการปฏิวัติ

อุตสาหกรรมได9กRอเกิดความเปลี่ยนแปลงครั้งใหญRในอุตสาหกรรมการผลิต ซึ่งกระบวนการผลิตสRวน

ใหญRที่เปCนงานหนักต9องอาศัยแรงงานของกรรมกร ผลผลิตที่ได9ก็มีจำนวนน9อย เครื่องจักรที่สามารถ

ผลิตสินค9าจำนวนมากจึงได9ถูกนำไปใช9เพื ่อเพิ่มจำนวนการผลิตของผลิตภัณฑ2ประเภทเดียวกัน  

ไมRเพียงแตRผลิตสินค9าอยRางเดียวเทRานั้นยังรวมไปถึงการผลิตบรรจุภัณฑ2ด9วย ในชRวงแรกอาหารจะ

นำไปบรรจุในภาชนะโลหะที่ป\ดผนึกและถูกหลักอนามัย นั่นคือกระปvองบรรจุอาหารที่ทำจากดีบุก 

(Tin Can) หรือกลRองกระดาษแข็งก็ได9ใช9กันอยRางกว9างขวางด9วย เพราะมีน้ำหนักเบาสามารถพิมพ2

ทับลงไปได9งRายบนแผRนกระดาษกRอนที่จะนำไปทำแบบบรรจุ อีกทั้งยังเปCนการประหยัดพื้นที่อีกด9วย 

กลRองโลหะก็ได9รับการพัฒนากันอยRางกว9างขวางและเปCนอีกทางเลือกหนึ่งที ่ดีกวRาการใช9กลRอง

กระดาษแข็ง โดยเฉพาะสินค9าที่บูดเนRาได9งRาย เชRน ขนมป_งกรอบหรือขนมหวาน ทำให9ระดับความ

ต9องการที่จะเก็บรักษาสินค9าเพิ่มจำนวนมากขึ้นในศตวรรษท่ี 20 ป_จจุบันนี้เทคนิคในการผลิตได9ก9าวไกล

ไปมากพอที่จะทำให9บรรจุภัณฑ2โลหะมีรูปแบบและรูปทรงตRาง ๆ ได9ตามต9องการ ด9วยการนำเทคนิค

คอมพิวเตอร2มาชRวยในการผลิตรวมถึงพลาสติกก็ได9รับการพัฒนาให9ดีย่ิงข้ึนเราจึงนำมาใช9ในทุกวันน้ี  

 

 
ภาพที่ 2 แสดงการปฏิวัติอุตสาหกรรม (Industrial Revolution) เริ่มตGนในสหราชอาณาจักรในศตวรรษที่ 18  

ราว ค.ศ. 1750 คือจุดเปลี่ยนจาก “สังคมเกษตรกรรม” และ “สังคมชAางฝxมือ” สูAระบบเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

สัญลักษณ-แหAงยุค คือ “เครื่องจักร”  

ที่มา : https://web.tcdc.or.th/th/Articles/Detail/% 
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2.2 วิวัฒนาการของการออกแบบบรรจุภัณฑ= 

มนุษย2เรามีวิวัฒนาการจากยุคหน่ึงมาสูRอีกยุคหน่ึง มีการพ่ึงพาอาศัยและติดตRอกันใน

กลุRม ตRอมาเม่ือจำนวนประชากรมีมากข้ึน มีการแบRงกลุRมอาศัยออกเปCนหมูRเหลRา การผลิตเพียง

เฉพาะการบริโภคในครอบครัวเร่ิมไมRเพียงพอ จึงเร่ิมมีระบบการแลกเปล่ียนท่ีกว9างขวางข้ึน ในท่ีสุด

ระบบการผลิตก็เปล่ียนรูปไปเกิดเปCนการผลิตแบบอุตสาหกรรม (Mass Production) ข้ึน การ

แลกเปล่ียนส่ิงของเคร่ืองใช9หรืออาหาร จึงขยายวงจากบุคคลใกล9เคียงไปเปCนการแลกเปล่ียนกับบุคล

ในกลุRมอ่ืน ในอาณาเขตท่ีกว9างขวางข้ึน 

ความก9าวหน9าทางด9านวิทยาศาสตร2 ด9านศิลปศาสตร2 และเทคโนโลยี เครื่องจักรกล

โรงงานตRาง ๆ ถูกคิดค9นพัฒนาขึ้นมามากโดยเฉพาะในชRวงของการปฏิบัติทางอุตสาหกรรมที่เริ่มมา

ตั ้งแตRต9นศตวรรษที่ 17 จนมาถึงปลายศตวรรษที่ 19 เกิดการปฏิวัติอุตสาหกรรม ( Industrial 

revolution) ทำให9เกิดกำลังซื้อสินค9าอุปโภคบริโภคเพิ่มมากขึ้น จึงต9องพัฒนาบรรจุภัณฑ2ให9ดียิ่งข้ึน

ในระยะแรกของการแลกเปลี่ยน การเคลื่อนย9ายสิ่งของเครื่องใช9ที่มีการแลกเปลี่ยนก็อาศัยภาชนะ

ตามพื้นบ9านที่ใช9กันอยูRในครัวเรือนตามสะดวกแตRตRอมาเมื่อการแลกเปลี่ยนขยายขอบเขตจนถึงขนาด

มีการซ้ือขายและขยายขอบเขตวงกว9างออกไปมาก ๆ บรรจุภัณฑ2ใหมR ๆ จึงเร่ิมเข9ามามีบทบาท เร่ิมมี

การคิดค9นและประดิษฐ2บรรจุภัณฑ2ตRาง ๆ เพื่อสนองความต9องการในแตRละกรณี เชRน การนำใบไม9มา

ทำกระทง หRอขนม การนำกิ่งไม9หรือเปลือกไม9มาสานทำกระจก ชะลอม ตะกร9า ฯลฯ ซึ่งบรรจุภัณฑ2

เหลRานี้เปCนพื้นฐานมาจากการคิดค9นจากวัสดุธรรมชาติและพัฒนามาเปCนบรรจุภัณฑ2ในยุคตRอมา ซ่ึง

ได9มีการคิดค9นวัสดุชนิดอื่น ๆ ที่จะสามารถตอบสนองประโยชน2ในการบรรจุภัณฑ2ได9กว9างขวางและมี

ประสิทธิภาพยิ่งขึ้น เมื่อวิถีชีวิตเปลี่ยนไปวิวัฒนาการของบรรจุภัณฑ2ก็ปรับเปลี่ยนตามยุคตามสมัย  

มีความมาตรฐานของความเปCนอยูRที ่ดีกวRาด9วยวิวัฒนาการของบรรจุภัณฑ2จากรุRนสูRรุ Rน จากการ

เปลี่ยนแปลงครั้งใหญRในอุตสาหกรรมจึงนำมาสูRการออกแบบบรรจุภัณฑ2ที่มีบทบาทตRอการค9าและ

การบริการในฐานะของสิ่งที่ชRวยอำนวยความสะดวกแกRการขนสRงสินค9า ในราวปp ค.ศ. 1200 รูปแบบ

ของการบรรจุภัณฑ2ท่ีปรากฏเปCนหลักฐาน  

 

 
 

ภาพที่ 3 แสดงภาพ Nicolus Appert ผูGคิดคGนบรรจุภณัฑ-กระปÅองโลหะที่สามารถฆAาเชื้อไดGเปÜนคนแรก 

ที่มา : http://www.foodnetworksolution.com/news_and_articles/article/0095, 

https://www.facebook.com/thestandardth/posts/1818652128427671/  
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ตารางท่ี 1 การเปล่ียนแปลงรูปแบบท่ีเกิดข้ึนของบรรจุภัณฑ2 ปp ค.ศ. 1200 

การเปล่ียนแปลงสำหรับรูปแบบท่ีเกิดข้ึนของบรรจุภัณฑ= 

วัสดุ รูปแบบและการใชMของวัสดุ 

หนัง การหRอ, พับ เปCนกระเปvา ถุง 

ผ9า การหRอ, พับ เปCนถุง กระสอบ 

ไม9 ถังไม9, หีบไม9, ลัง, กำป_áน เปCนวัสดุธรรมชาติ เชRน ใบไม9 เปลือกหอย หนังสัตว2 

เปลือก ผลไม9 ในอดีตมนุษย2ยังไมRรู9จักการเพาะปลูก จึงต9องออกหาอาหารในปàา 

โดยคิดหาส่ิงรอบตัวมาชRวยการขนของ  

วัชพืช ตะกร9า, เส่ือ, ส่ิงทอ 

หิน คนโท, กาน้ำ, หม9อ, ถ9วยชาม 

ดิน หม9อ, ถ9วยชาม, กาน้ำใช9เปCนภาชนะยุคโรมันถึงศตวรรษท่ี 14 - 16  

โลหะ การนำเอาวัสดุตRาง ๆ มาประยุกต2ใช9เปCนภาชนะตRาง ๆ มากข้ึน 

แก9ว แก9วน้ำ, ขวด, ชาม ค9นพบเม็ดแก9วเครื่องประดับ รู9จักการทำแก9วให9เปCนภาชนะ

ปลายยุคหิน  

กระดาษ การหRอหุ9มสินค9า 

ที่มา : ศูนย-เครือขAายขGอมูลอาหารครบวงจร (Food Network Solution), (2554) 

 

ตารางท่ี 2 ประวัติวิวัฒนาการของบรรจุภัณฑ2ประเภทตRาง ๆ  

ตารางแสดงวิวัฒนาการของบรรจุภัณฑ=ประเภทตNาง ๆ 

ปP ประเภทบรรจุภัณฑ= วิวัฒนาการของบรรจุภัณฑ= 

ยุคโบราณ 

5000 ปp 

กRอนพุทธกาล 

2000 ปp 

กRอนพุทธกาล 

500,600 

เคร่ืองป_rนดินเผา 

แก9ว 

แก9ว 

 

กระดาษ 

เร่ิมมีการใช9เคร่ืองป_rนดินเผาในประเทศกรีซ 

เร่ิมใช9บรรจุภัณฑ2แก9วใน อารยธรรมแถบเมโสโปเตเมีย 

ผลิตแก9วด9วยการเปàา 

 

เร่ิมมีการผลิตกระดาษ 
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ตารางแสดงวิวัฒนาการของบรรจุภัณฑ=ประเภทตNาง ๆ 

ปP ประเภทบรรจุภัณฑ= วิวัฒนาการของบรรจุภัณฑ= 

ยุคเร่ิมแรก 

2245 

2352 

2414 

2435 

 

2437 

 

2441 

 

 

2451 

2458 

2468 

กระดาษ 

กระปvอง 

กระดาษลูกฟูก 

ฝา 

กระดาษลูกฟูก 

 

กระปvองโลหะ 

 

บรรจุภัณฑ2แก9ว 

 

 

กระดาษลูกฟูก 

พลาสติก 

เร่ิมการผลิตบรรจุภัณฑ2กระดาษ 

Appert ค9นพบวิธีการถนอมอาหารด9วยความร9อน 

มีการจดลิขสิทธ์ิในการผลิตกลRองกระดาษลูกฟูก 

William Painter ของสหรัฐอเมริกาคิดค9นฝาจีบ 

เริ่มมีการใช9กลRองกระดาษลูกฟูกในการขนสRงทางรถไฟ

ในสหรัฐอเมริกา 

ใช9ระบบสุญญากาศเปCนคร้ังแรกสำหรับยาสูบใน

ประเทศอังกฤษ 

บริษัท Anchor-Hocking ในสหรัฐอเมริกา 

พัฒนาฝาป\ดที่มีชั ้นในบุด9วยยางและแถบโลหะรัดฝา

โดยรอบ  

C.D. Altick คิดค9นกระดาษเหนียวสีน้ำตาล (Kraft) 

เร่ิมยุคสมัยของพลาสติก โดยมีการใช9 PE,  

Cellophane, PVC, PS 

ยุคป_จจุบัน 

 

2503 

 

2505 

 

 

2507 

2510 

2513 

2520 

 

2521 

2524 

2526 

พลาสติก 

 

กระปvองโลหะ 

 

พลาสติก 

 

 

พลาสติก 

พลาสติก 

พลาสติก 

พลาสติก 

 

กลRองกระดาษ 

พลาสติก 

เร่ิมผลิตถุงพลาสติกท่ีต9มในน้ำร9อนได9และขวด 

นมขนาดใหญRท่ีผลิตจาก HDPE 

เร่ิมผลิตกระปvองอะลูมิเนียมสำหรับเคร่ืองด่ืม 

และกระปvองสเปรย2 

แผงยาท่ีใช9กดเม็ดยาให9ทะลุผRานแผRนเปลว 

อะลูมิเนียม และฟ\ล2มหดท่ีมาใช9แทนท่ีกลRอง 

กระดาษลูกฟูก 

หลอดพลาสติกและฝาพลาสติกท่ีเป\ดแล9วเกลียวขาด 

จากกัน  

ฟ\ล2มเม็ตทัลไลซ2 (Metallized) ท่ีมีแสงแวววับ 

ขวด PED สำหรับเครื่องดื่มน้ำอัดลมระบบบรรจุภัณฑ2

สุญญากาศ และระบบปรับสภาวะบรรยากาศ  

กลRองปลอดเช้ือท่ีนิยมใช9บรรจุนมและเคร่ืองด่ืม  

ขวดซอสมะเขือเทศ ท่ีผลิตด9วยกรรมวิธี Co-Extrusion 

ที่มา : ศูนย-เครือขAายขGอมูลอาหารครบวงจร (Food Network Solution), (2554) 
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จากการที่มนุษย2ได9คิดนำวัสดุตRาง ๆ มาสูRรูปแบบของบรรจุภัณฑ2ก็เข9ามามีบทบาทใช9

เปCนเครื่องมือในทางการตลาดด9วย ชRวยในด9านการสRงเสริมการจำหนRาย รูปแบบใหมR ๆ ตลอดจน

ปรับปรุง และค9นหาวัสดุท่ีใช9ในการบรรจุให9มีคุณภาพดีย่ิงข้ึน  

2.3 ความหมายของบรรจุภัณฑ= 

การบรรจุภัณฑ2เปCนสRวนหนึ่งของกระบวนการทางการตลาด โดยเฉพาะป_จจุบันที่การ

ผลิตสินค9า หรือบริการได9เน9นหรือให9ความสำคัญกับผู9บริโภค (Consumer Oriented) บรรจุภัณฑ2

เพื่อการจัดจำหนRายเปCนสิ่งแรกที่ผู9บริโภคเห็น ดังนั้นบรรจุภัณฑ2จะต9องจะทำหน9าที่บอกกลRาวสิ่งตRาง ๆ 

ของตัวผลิตภัณฑ2โดยการบอกข9อมูลท่ีจำเปCนท้ังหมดของตัวสินค9า และนอกจากน้ันจะต9องมีรูปลักษณ2

ที่สวยงามสะดุดตาเชิญชวนให9เกิดการตัดสินใจซื้อ ซึ่งการทำหน9าที่ดังกลRาวของบรรจุภัณฑ2 นั้นเปCน

เสมือนพนักงานขายท่ีไร9เสียง (Silent Salesman)  

การบรรจุภัณฑ= (PACKAGING) 

ความหมายของการบรรจุภัณฑ= (Packaging) การบรรจุภัณฑ2เปCนสRวนหนึ่งของ

กระบวนการทางการตลาด โดยเฉพาะป_จจุบันที่การผลิตสินค9า หรือบริการได9เน9นหรือให9ความสำคัญ

กับผู9บริโภค (Consumer Oriented) และจะได9เห็นวRาการบรรจุภัณฑ2มีบทบาทมากขึ้นเพราะลำพัง

ตัวสินค9าเองไมRมีนวัตกรรม (Innovation) หรือการพัฒนาอะไรใหมRอีกแล9ว ฉีกแนวไมRออกเพราะได9มี

การวิจัยพัฒนากันมานานจนถึงขั้นสุดยอดแล9ว จึงต9องมาเน9นกันที่บรรจุภัณฑ2กับการบรรจุหีบหRอ 

(Packaging) บรรจุภัณฑ2กับหีบหRอ (Package) ถือวRาเปCนคำคำเดียวกัน ทั้งนี้สุดแล9วแตRผู9ใดประสงค2

หรือชอบท่ีจะใช9คำใด  

“หีบหRอ” “บรรจุภัณฑ2” หรือ “ภาชนะบรรจุ” (Package) มีผู 9ให9คำจำกัดความไว9

มากมาย สรุปได9ดังน้ี 

การบรรจุ หมายถึง การใสRลงในภาชนะหรือสถานท่ีท่ีใดท่ีมิดชิด 

ภัณฑ2 หมายถึง ส่ิงของ เคร่ืองใช9 หรือสินค9า 

การบรรจุภัณฑ2 หมายถึง การใสRส่ิงของเคร่ืองใช9หรือสินค9าตRาง ๆ ลงในภาชนะท่ี 

  มิดชิดเพ่ือปtองกันมิให9วัสดุน้ัน ชำรุดเสียหาย อันเกิดจาก 

  สภาวะแวดล9อม 

ความหมายของการบรรจุภัณฑ=หรือการบรรจุหีบหNอ (Packaging) 

1. Packaging หมายถึง งานเทคนิคที ่ต9องอาศัยความชำนาญ ประสบการณ2และ

ความคิดสร9างสรรค2 ในอันที่จะออกแบบและผลิตหีบหRอให9มีความเหมาะสมกับสินค9าที่ผลิตขึ้นมา ให9

ความคุ9มครองสินค9า หRอหุ9มสินค9าตลอดจนประโยชน2ใช9สอย อาทิ ความสะดวกสบายในการหอบห้ิว 

พกพาหรือการใช9 เปCนต9น 
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2. Packaging หมายถึง กลุRมของกิจกรรมในการวางแผนเกี่ยวกับการออกแบบ การ

ผลิตภาชนะบรรจุหรือสิ่งหุ9มหRอสินค9าบรรจุภัณฑ2 ซึ่งเปCนสิ่งที่มีความเกี่ยวพันอยRางใกล9ชิดกับฉลาก 

(Label) และตราย่ีห9อ (Brand name) 

3. Packaging หมายถึง ผลรวมของศาสตร2 (Science) ศิลป£ (Art) และเทคโนโลยีของ

การออกแบบ การผลิตบรรจุภัณฑ2สำหรับสินค9า เพื่อการขนสRงและการขายโดยเสียคRาใช9จRายท่ี

เหมาะสม 

4. Packaging หมายถึง การใช9เทคโนโลยีและเศรษฐศาสตร2เพื่อหาวิธีการรักษาสภาพ

เดิมของสินค9าจนกวRาจะถึงมือผู9บริโภคคนสุดท9าย เพ่ือให9ยอดขายมากท่ีสุดและต9นทุนต่ำสุด 

5. Packaging หมายถึง กิจกรรมทั้งหมดที่เกี่ยวข9องกับการออกแบบและผลิตรูปรRาง

หน9าตาของภาชนะบรรจุ ส่ิงหRอหุ9มตัวผลิตภัณฑ2หรือบรรจุภัณฑ2 

6. Packaging เปCนทั้งศิลปะและวิทยาศาสตร2 ซึ ่งถูกมองในหลายแงRโดยบุคคลฝàาย 

ตRาง ๆ ในกระบวนการผลิตสินค9า กลRาวคือ ฝàายเทคนิคจะคิดถึงปฏิกิริยาระหวRางภาชนะบรรจุกับ

ผลิตภัณฑ2และสิ ่งแวดล9อม ฝàายผลิตจะพิจารณาต9นทุนและประสิทธิภาพของระบบการบรรจุ  

ฝàายจัดซื้อจะคำนึงถึงต9นทุนของวัสดุทางการบรรจุ และฝàายขายจะเน9นรูปแบบและสีสันที่สะดุดตา 

ซึ่งจะชRวยในการโฆษณาผลิตภัณฑ2 ด9วยเหตุนี้ Packaging ที่มีประสิทธิภาพและเหมาะสมจะเกิดขึ้นได9

จากการประนีประนอมของทุกฝàายที่เกี่ยวข9อง เพื่อให9ได9ภาชนะบรรจุท่ีมีน้ำหนักเบาและราคาต9นทุนต่ำ 

แตRในขณะเดียวกันมีรูปแบบสวยงามและให9ความคุ9มครองอยRางเพียงพอแกRผลิตภัณฑ2ภายในได9 

7. Packaging หมายถึง กิจกรรมตRาง ๆ ที ่เกิดขึ ้นตลอดในขบวนการทางตลาดท่ี

เก่ียวเน่ืองกับการออกแบบสร9างสรรค2ภาชนะบรรจุหรือหีบหRอให9กับผลิตภัณฑ2 

8. Packaging หมายถึง การนำเอาวัสดุ เชRน กระดาษ พลาสติก แก9ว โลหะ ไม9 

ประกอบเปCนภาชนะหุ9มหRอสินค9า เพื่อประโยชน2ในการใช9สอยมีความแข็งแรง สวยงาม ได9สัดสRวนท่ี

ถูกต9อง สร9างภาพพจน2ท่ีดี มีภาษาในการติดตRอส่ือสาร และทำให9เกิดผลความพึงพอใจจากผู9ซ้ือสินค9า 

 

ภาพที่ 4 แสดงภาพบรรจุภัณฑ- (Package) กลAองบรรจุภัณฑ-นม สามารถดึงดูดใหGลูกคGาซื้อผลิตภัณฑ-วัสดุกลAอง

กระดาษมากขึ้น ที่มา : HTTPS://WWW.TUPACK.CO.TH/KNOWLEDGE/623-%-PACKAGING.HTML 
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บรรจุภัณฑ2  หมายถึง การบรรจุสินค9าเพื่อปกปtองตัวสินค9าให9อยูRในสภาพที่ดีจากมือ

ผู9ผลิตจนถึงมือลูกค9าโดยไมRได9รับความเสียหาย ซึ่งประเภทของบรรจุภัณฑ2มีหลายลักษณะขึ้นอยูRตัว

สินค9าวRามีคุณสมบัติอยRางไร รวมถึงป_จจัยอื่น ๆ เชRน ต9นทุนการผลิต ลักษณะการขนสRง และลักษณะ

การใช9งาน เปCนต9น  

การบรรจุหีบหNอ (Packaging) หรือ บรรจุภัณฑ=กับหีบหNอ (Package) นอกจากนี้ยัง

มีคำอีก 2 คำ ที่เกี่ยวข9องกับการบรรจุภัณฑ2และบรรจุภัณฑ2 คือ การบรรจุภัณฑ2 (Packing) หมายถึง 

วิธีการบรรจุผลิตภัณฑ2 โดยการหRอหุ9มหรือใสRลงในบรรจุภัณฑ2ป\ด หรือสิ่งอื่น ๆ ที่ปลอดภัย และตู9

ขนสRงสินค9า (Container) หมายถึง ตู9ขนาดใหญRที่ใช9ขนสRงสินค9า ซึ่งมีขนาดและรูปแบบแตกตRางกัน

ตามวิธ ีการขนสRง (ทางเรือหรือทางอากาศ) โดยทั ่วไปจะมีขนาดมาตรฐานเปCนสากล คำวRา 

“Container” นี้อาจใช9ในความหมายที่ใสRของเพื่อการขนสRงและจัดจำหนRายในป_จจุบัน และเพ่ือให9

สอดคล9องกับวัตถุประสงค2หลักของบรรจุภัณฑ2 (Objectives of Package) คือเพื่อปtองกันผลิตภัณฑ2 

(To Protect Products) เพื ่อจำหนRายผลิตภัณฑ2 (To Distribute Products) และเพื ่อโฆษณา

ประชาสัมพันธ2ผลิตภัณฑ2 (To Promote Products) ซึ่งโดยการควบคุมคุณภาพในความหมายงRาย ๆ 

คือ การทำให9เกิดความเสียหายน9อยที่สุด แตRอยRางไรก็ตาม ผลที่เกิดขึ้นคือ เมื่อมีการควบคุมคุณภาพ

ในการผลิตสินค9ายRอมมีคRาใช9จRายเกิดข้ึน ซ่ึงคRาใช9จRายท่ีเพ่ิมข้ึนน้ีจะคุ9มคRาหากสามารถลดความสูญเสีย

ในกระบวนการผลิต ทำให9ยอดขายเพิ่มขึ้น และกำไรเพิ่มขึ้น ผู9ประกอบการต9องพิจารณาวRา สินค9า

คุณภาพต่ำหรือคุณภาพสูง กับคRาใช9จRายต่ำ และคRาใช9จRายสูง สองสิ่งนี้จุดพอดีอยูRตรงจุดใด และ 

ตัวแปรสำคัญในการควบคุมคุณภาพและต9นทุนการผลิตอยRางหนึ่งคือบรรจุภัณฑ2 เพราะในการ 

บรรจุภัณฑ2สินค9านั้น หากเกิดความเสียหายหรือผิดพลาดแล9วยRอมทำให9ต9นทุนหรือคRาใช9จRายเพิ่มข้ึน 

เพราะบรรจุภัณฑ2เปCนต9นทุนการผลิตท่ีสำคัญในการผลิตสินค9า 

 
ภาพที่ 5 แสดงผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ-จากวัสดุธรรมชาต ิจากภาพในวัฒนธรรมญี่ปุûนนั้นไดGมีการนำฟางขGาว

มาใชGงานตั้งแตAยุคกAอน การนำฟางขGาวมาหAอ มัด ถัก หรือบิดใหGเปÜนบรรจุภัณฑ-สำหรับอาหารประเภทตAาง ๆ  

ดGวยคุณสมบัติของฟางขGาวที่สามารถลดแรงกระแทกและยังมีความเหนียว จึงทำใหGเปÜนไดGทั้งวัสดุสำหรับหAอและเชือก

มัดใหGแข็งแรง ที่มา : https://www.baanlaesuan.com/175291/diy/eco-friendly-packaging-ideas 
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ภาพที่ 6 แสดงผลงานบรรจุภัณฑ-สาเก  โ ด ย  V O G U E  J A P A N   

(magazine &members) สาเกเปÜนเครื่องดื่มแอลกอฮอล-ของญี่ปุûนที่ทำจากขGาว  

ที่มา : https://www.vogue.co.jp/lifestyle/news/2017-12/18/akomeya 

 

ภาพที่ 7 แสดงผลงานบรรจุภัณฑ-บะหมี่ โดย Helen Maria, Sweden. แนวคิดแรงบันดาลใจจากเกอิชาของญี่ปุûน 

ที่มา : http://www.packagingoftheworld.com/2011/06/noo-del-student-work.html Designed Creative and 

Environment-Friendly Packaging Design 

 

3. บรรจุภัณฑ=ธรรมชาติและประเพณีนิยมในวิถีชีวิตพ้ืนถ่ิน 

การศึกษาประวัต ิการพัฒนาบรรจุภ ัณฑ2ย Rอมจะทำให9มองเห็นถึงความสำคัญและ

คุณประโยชน2ของบรรจุภัณฑ2ที่มีตRอมนุษยชาติ นอกจากนี้บรรจุภัณฑ2ที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติยัง

สามารถใช9เปCนแนวทางในการพัฒนาบรรจุภัณฑ2 ในการจึงควรเริ่มจากการศึกษาบรรจุภัณฑ2จาก

ธรรมชาติ ซึ่งเปCนแนวทางของการออกแบบ การประยุกต2รูปแบบ การหRอหุ9ม รักษาคุ9มครองสินค9าท่ี

อยูRภายในให9ปลอดภัย อำนวยความสะดวก การปกปtองรักษาคุณภาพเปCนอยRางดี จากผลงานท่ีมนุษย2

เชื่อวRาเปCนการสร9างสรรค2ของเทวดา เนื่องจากบรรจุภัณฑ2จากธรรมชาตินั้นมีความสมบูรณ2แบบและ

เปCนต9นแบบของบรรจุภัณฑ2ที ่มนุษย2พยายามลอกเลียน จากประเทศกสิกรรม มาเปCนประเทศ
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